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La Stud

Brand identity for a Marseille radio project

Y« LASTUD

A LASTUD

EMISSION RADIO
PAR LA S5TUD
21.03.18
23H-00H

UVB - BODY THEORY - MORD RECORD
SHLAGGA - METAPHORE COLLECTIF
LEBON

SIMUS - LASTUD

30.06.18

EARLY : 5e - PREVENTE : 8e - SUR PLACE : 10e
ONE AGAIN CLUB 23 RUE SAINT SAENS

13001 MARSEILLE



Les Eclairs

Creation, brand design, font design, and
book publishing. Les Eclairs published 12
books, from 12 authors and 12 illustrators.
All the books were 100% handmade.
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Servipay
- A35: The Android Pinpad PAX

Servipay is a Luxembourg company that offers
payment solutions.

Catalogue layout design, newsletters,
online campaigns

The ideal payment solution for
retailers.

Designed for large-scale retail and
organized commerce requiring a
fast, elegant, and compact terminal.
The PAX A35 Android Pinpad is the
ideal solution to personalize the
payment experience and offer value-
added services at the point of sale,
such as donation programs, loyalty
programs, promotions, etc.

Weight (gr) : Size (cm):
260 Length 16.37,

Width 769,
Dopth 201

Cet été, encaissez
partout, sans

Réservez votre terminal pour cet été.
Contactez-nous dés aujourd’hui

Vous organlsez urn evénement
a.forte affluence ?
PayPerPot simplifie VDII’E gES‘lIOI‘I g!’al: o uTY

tableau de bord elair, des meaus-personfalisés F
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Pop the Kasbah

Brand identity for a Morrocan restaurant and
concept store

POP THE
KASBAH



Fairly

Brand identity for Fairly, a company that studies
the sustainability of music festival and events

FAIRLY
FAIRLY
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Web design for a motorcycle equipment shop
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Trouvez votre moto
. coup de coeur
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Dites-nous o quil vours fait réyer. nous cherchons pour vous :

Nos catégories phare :

Frmall +
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Nos Catégories

Trouvez votre moto
coup de coeur
neuve ou d occasion

Dites-neous ce qui vous fait réver,
nous cherchons pour vous :
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French79

Merch design for the “Teenage Tour",
from the artist French79
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Renault Truck

Desigh and layout for a Renault Truck
catalogue

CATALOGUE REMAN K

REVER

' REI‘QIS a‘neuf pour durer.

CHOISISSEZ LES PIECES REMAN BY RENAULT TRUCKS
- 770\
\‘/{?\\ \/A )
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CIRCULARITE
ssvem e

PERFORMANCE ECONOMIES
té dune

usqu's a0

www.renault-trucks.fr TRUCKS

eorC

DECOUVREZ LA GAMME RENAULT TRUCKS REMAN

Le meilleur de linnovation durable, par Renault Trucks.

UN PROCESSUS

\, UNETRES
", LARGE GAl

SOMMAIRE

pourouo) cHosIR
RENAULT TRUCKS REMAN?

Le process
INDUSTRIEL RemaN.

Nos usINES Reman
ENEuRorE

NE PAS CONFONDRE.

L GaMME REMAN

ENVIRONNEMENT MOTEUR - 12

ELECTRIONE & ELECTROMOUE

SYSTEMES DE REFROIISSEMENT

THBLEAU RECAPITULATIE

QU’'EST-CE
QUE LE REMAN ?

UNE SOLUTION FIABLE, ECONOMIQUE ET
ECOLOGIQUE CONGUE SELON UN PROCESSUS
DE RENOVATION EXIGEANT

REMAN EN 5 POINTS CLES :

DISPONIBILITE

POURQUOI CHOISIR
RENAULT TRUCKS REMAN?

EN OPTANT POUR LES PIECES RENAULT TRUCKS
REMAN, VOUS FAITES LE CHOIX DE LA QUALITE AU
MEILLEUR PRIX, DANS UNE LOGIQUE RESPONSABLE

QUALITE & GARANTIE ECONOMIE & DISPONIBILITE

DURABILITE & RESPECT DE
L'ENVIRONNEMENT

LE PROCESS
INDUSTRIEL REMAN

ETAPE 3: NETTOYAGE

LE FRUIT DU SAVOIR-FAIRE DE ET DECAPAGE
NOS EXPERTS TECHNIQUES

ETaPE2.
DESASSEMBLAGE

ETAPE 4: INSPECTION.
ETTRI

ETAPE 5 REMISE
A NIVEAU DES
COMPOSANTS




Paul Comrie

WRITER
FILMMAKER
STORYTELLER

Logo, brand and web design

THE PROJECT

Between two
frontiers

Following the people, places and ideas shaping tomorrow’s
frontier. From the American West to the frontiers of space.

l u M R I E MAIN DISPATCHS:
1 : L i
'd!“1 Q‘f,“h .

DISPATCH #04 DISPATCH #D3 DISPATCH #02 DISPATCH #01
FRONTIER FAMILIES SPACE VALLEY RISING THE LONG ROAD WEST BETWEEN TWO FRONTIERS




LJLaw

Logo and brand design

LILAW
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Hundred Eyes

Art direction / photography / production of
a record cover for the band Hundred Eyes
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Toka Toka

Toka Toka was a French fashion brand for men.

Art direction, pattern design, communication and
marketing.

Braderie

: =
58 rue de la paix marcel Paul QO"
13006 Marseille o
Samedi 9 mars I
1@h-19h /
~  T-shirt = 20¢ -~

— Sweat-shirts = 30€
o Chemises = 40€£




World Cup 98

Creation of a bootleg Fifa98 sticker collection

ITALY
Paolo Maldini

ENCLAND
David Beckham

Cafu

Jay-Jay Okocha

NETHERLANDS
Dennis Bergkamp

NETHERLANDS

Edgar Davids

K-, 3 ATy

Paul Scholes

Zinedine Zidane

BRAZIL
Ronaldo

GERMAMNY
Oliver Kahn

CHTIH
Davor Suker




365 days off

Brand design for a documentary project
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*UN AN POUR DEVENIR CHAMPION DU MONDE

FAIRE D'UN CYCLISTE AMATEUR
LE PROCHAIN CHAMPION DU MONDE :
TEL EST LE DEFI DE NOTRE EXPERIENCE.

NOTRE OBJET DE RECHERCHE

fﬂ\-
'R R

Le fer septembre 2026, Marty un cycliste comme il en existe des millions décide de mettre sa vie en pause
durant une année pour et vivre au rythme d'un athléte professionnel.

Lobjectif est limpide : devenir le prochain champion du monde UCI de Gravel amateur (catégorie 19-34
ans).

A travers cette recherche, nous tenterons ce montrer quelles sont les limites de Findividu et comment se
construit une performance de bout en bout.

CREATION D'UN CYCLING
CLUB A MARSEILLE : LE 365

CYCLING CLUB @

Parce que 'humain est au centre du projet, Marty sera en charge d'organiser des moments conviviaux
ol les cyclistes de Marseille (et plus) pourront se retrouver et rouler ensemble.

Basé sur le modeéle des runnings clubs a succés, le 365CC permettra aux amateurs de vélo de se ren-
contrer et partager une sortie au moins une fois par mois.

Ces de de et la parle
projet. lis seront aussi un é pour les par

1 CREER DU LIEN SOCIAL AUTOUR
D'UN SOCLE DE VALEURS COMMUN

CREER DES MOMENTS ET DES PRISES

DE PAROLE POUR LES PARTENAIRES 4
2 FIDELISER LA COMMUNAUTE,

FEDERER SES MEMBRES

RENDRE VISIBLE LE PROJET HORS
DES RESEAUX SOCIAUX
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